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Pressemitteilung 05. September 2011

„Mutig Grenzen der Fahrzeugbeschriftung sprengen“

Firmenfahrzeuge prägen maßgeblich das Image des Handwerks

Berlin. Das Handwerk hat mit seiner von Scholz & Friends Berlin kreierten Kampagne einen Imagewechsel vor knapp zwei Jahren eingeläutet – weg vom altmodischen Standesbewusstsein, hin zur innovativen „Wirtschaftsmacht. Von nebenan.“  Mancher Handwerksbetrieb – vor allem die Unternehmer der jungen Generation – hat die Zeichen der Zeit aber bereits früher erkannt. Ausdruck einer modernen, selbstbewussten Unternehmensphilosophie findet sich eben auch in der Abkehr schlichter Präsentation und unauffälligem CI. An diese Vorreiter richtet sich der Wettbewerb „Sterne des Handwerks“. Vorbei sind bei manchen Unternehmern die Zeiten, als tristes Weiß mit Schriftzug auf dem Firmenfahrzeug von einem spartanischen Bewusstsein im Corporate Design eines biederen Handwerksbetriebes zeugte. Firmenfahrzeuge –  mobile Litfaßsäulen im öffentlichen Raum  –  entwickeln sich mit und mit  zu Spielwiesen kreativer Designer und Werbetechniker. „Das Handwerk verfügt schließlich über den größten Transporter-Fuhrpark Deutschlands. Dieser prägt das Straßenbild unserer Städte und beeinflusst das Image des Handwerks in der Öffentlichkeit“, sagt Stefan Koenen, Bereichsleiter Kommunikation und Handwerkspolitik beim Zentralverband des Deutschen Handwerks (ZDH) sowie Geschäftsführer der Aktion Modernes Handwerk (AMH). Die AMH hat die Schirmherrschaft über den Wettbewerb übernommen.

Prof. Christoph Scheller von der FH Aachen und Jury-Vorsitzender des Wettbewerbs sieht die Nutzung technischer Möglichkeiten durch Gestaltungsprofis noch nicht ausgereizt, das Kreativfeld der Fahrzeugbeschriftung noch nicht bestellt: „Agenturen und Designer sind aufgefordert, mit mutigen und innovativen Ideen die Grenzen der bisherigen Fahrzeugbeschriftung zu sprengen. In Sachen rollender Werbung ist Deutschland (noch) Entwicklungsland. Das kreative Potenzial ist noch lange nicht ausgeschöpft – da geht noch mehr!“, fordert er.  Als Agenturinhaber und Kreativchef von WE DO sieht er „Sterne des Handwerks“ als Chance für die eigene Zunft: „Agenturen und Gestalter sind herzlich eingeladen, ihre Ideen einzubringen.“

Die Gestaltung ist aber nur ein Wettbewerbskriterium. Auch Konzept, Prägnanz und Funktionalität fließen in die Bewertung der achtköpfigen Wettbewerbs-Jury ein. Zum Jahresende wird der Sieger gekürt. Und auf den wartet ein attraktiver Preis: Der Mercedes-Benz Vertrieb Deutschland als Partner des Wettbewerbes stellt als Siegerpreis einen fabrikneuen Vito, auf dem auch die Firmenbeschriftung umgesetzt wird. Für den Gestalter gibt es einen Geldpreis in Höhe von 2.500,- Euro. 

Alle Informationen zum Wettbewerb finden sich im Internet unter www.sterne-des-handwerks.de.

Weitere Pressefotos: 
http://www.sterne-des-handwerks.de/presse2010.html
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Aufmerksamkeitsstark und originell: Das Firmenfahrzeug von  Baugeschäfte Kolnsberg GmbH aus Nienburg (Weser) wurde 2010 zum „Stern des Handwerks“ gekürt.
Über die Aktion Modernes Handwerk e. V.

Die Aktion Modernes Handwerk (AMH) unterstützt Organisationen und Betriebe des Handwerks bei ihrer Öffentlichkeitsarbeit und Imagepflege. Getragen von rund 400 Mitgliedern – Handwerkskammern, Fachverbände, Kreishandwerkerschaften, Innungen, Betriebe und fördernde Mitglieder – vernetzt die AMH Marketing und Kommunikation des Handwerks, seiner Betriebe und Organisationen. Weitere Infos: www.amh-online.de.
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